Glasslkon - fran garageglass till gelatodrém pd hjul

Glasslkon drivs av Yuri och Pernilla - tva eldsjalar med en passion
for italiensk glass.

ldén foddes redan 2001, efter en resa till Italien dar de gick en kurs i
gelatotillverkning. Val hemma boérjade de experimentera i sitt garage, men det
dréjde dnda till pandemin innan drommen fick fart pd riktigt.

Nar bdda forlorade sina arbeten under pandemin bestémde de sig for att satsa
fullt ut. Glasslkon registrerades som féretag, och produktionen flyttade frdn
garaget till en hyrd kallarlokal i staden. Dar tillverkar de idag glass for en liten
men trogen kundkrets — frdémst grannar, vanner och famil;.

Utmaning - att kommma ut ur kallaren

Glasslkon har nu varit igdng i tva ar. Produktionen rullar, men intdkterna ar
fortfarande sdsongsbundna — med majoriteten av férsaljningen mellan maj och
augusti. Under hdst och vinter ér efterfragan lag, férutom i december dé man
sdljer jul- och nydrsglass. Januari till april ar sarskilt tuffa mdanader ekonomiskt,
och madste tédckas av sommarens inkomster.

Yuri och Pernilla ser ett tydligt behov: att nd ut till fler — utan att dra pé sig héga
fasta kostnader. En cafélokal ar for dyr just nu, men potentialen finns. Genom
sina personliga natverk och med hjélp av ambassadoérer vill de utveckla sin
affarsidé och etablera Glasslkon som ett varumarke i hela staden.




Glasslkon - fran garageglass till gelatodrém pad hjul

Idé - mobil glassférsaljning med sommarjobbare

Glasslkon underséker nu méjligheten att under sommaren anvénda
sommarjobbare som ambulerande glassférsaljare. Tanken ar enkel:

« Lasta glass i vagnar varje morgon
e Fordela ut dem i olika stadsdelar

o L&ta ungdomar sdlja glass ndra parker, badplatser och festivaler

Detta skulle 6ka réckvidden, skapa lokal narvaro och bygga varumarket — utan
att krava en fast lokal.

Utvecklingsfraga

Efter en forsta designfas har Glasslkon landat i en gemensam utvecklingsfrédga:

Hur kan vi utveckla affarsidén for att oka tillgangligheten for fler glassfantaster
under sommaren - i hela staden?

Idéer som har utforskats:

« Smaker kopplade till platsens identitet: olika smaker i olika stadsdelar
« Ny glasskon: lokal tillverkning av egendesignad kon

e Glassvagn som varumdrkesbdrare: test av eldriven prototyp (den vanliga
vagnen var for tung att dra)

« Branding och férsaljningsupplevelse: inspirerad av turkisk glassférsaljning -
skapa trygghet och lekfullhet kring unga forséljare

« Smarta platser: identifiera rutter och omrdden med hog efterfrdgan
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