Byta perspektiv @

Ett annat satt att komma med nya idéer ar genom aftt byta
perspektiv for att upptdacka behov som kan finnas hos olika typer
av anvandare.

Hur skulle I6sningen se ut om ni anpassade den fér 10-aringar
respektive 80-aringar?

Har kan ni egentligen testa vad som helst:

- Vad hé&nder om ni byter perspektiv till storstad eller landsbygd?
- Hund eller katt?

- Kladhangare eller kaffekopp?

Ndar man byter perspektiv kommer man ur invanda férestéliningar om ndgonting,
och éppnar upp fér kreativitet.

Exempel:

Ett husdjur - Vad kan vara forvirrande, évervaldigande eller dofta konstigt?
For manga (jud eller (jus kam giora miljon stressande.
Tydliga rutiner och avgrinsade omraden skapar +ryqgqghet
Laga wivaer for mat- och vatfenskalar behbvs.

Deftfria eller maturliga renqgiringsproduktfer minskar oro.

En nyanland student - Vad behover forklaras battre, dversattas eller vara mer visuellt?
Iksner, farger och visuella fliden hellre dn fext
Viktig information bor finnas pa flera sprak.

Infroduktionsfilmer kan ersitfa +jocka manualer.
Kam behbva hWjidlp atf forsta sociala koder och digiFal
infrastruktyr.

Anvdnd mallen p& Sida 2 och 3 fér att utforska nya perspektiv och hitta nya

I6sningar.
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Perspektivkort — byt vinkel, byt idé @

En 10-aring - Vad behoéver vara enklare, snabbare eller roligare?

En 80-aring - Vad behdver vara tryggt, tydligt och fysiskt lattillgangligt?

En stressad pendlare - Hur kan [6sningen spara tid och minska frustration?

En person pa landsbygden - Vad om det inte finns snabbt internet eller kollektivtrafik?

En kaffekopp - Vad ser du, hor du eller ké&nner du? Vilka ménniskor interagerar med dig?
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Perspektivkort — byt vinkel, byt idé @

En heml6s person - Vad ar absolut nédvéndigt? Vad kdnns irrelevant?

En tonaring med kort talamod - Hur fdngar du uppmdrksamheten snabbt och héller kvar den?

En person med ett helt annat modersmal - Hur fungerar designen utan att forstd sprdket?
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